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1. Психология в рекламном деле.

2. Психология телевизионной рекламы.

3. Психология радиорекламы.

4. Психология коммуникативных искусств (литературе, печать, драматическое искусство, различные виды театр, живопись, графика, фотография).

5. Особенности рекламной компании в сфере образования и услуг.

6. Цвет, форма, композиция и динамика видео ряда TV рекламных роликов.

7. Психологические теории и взгляды на проблемы памяти и внимания применительно к восприятию рекламных сообщений.

8. Психологическая символика цвета и её выражение в стендовой и печатной рекламе.

9. Цветовое и графическое решение телевизионного рекламного ролика избирательных технологий.

10. TV и радио реклама в сегментации рынка.

11. Особенности TV и радиорекламы при доминировании разных полушарий мозга.

12. Мотивация в рекламе.

13. Особенности восприятия TV рекламы детьми.

14. Когнитивное, поведенческие и эмоциональные компоненты TV рекламы аудио продукции.

15. Методы регистрации эффективности воздействия TV и радиорекламы.

16. Психологическая символика TV заставок.

17. Потребности, мотивы и установки личности в рекламе как элементе коммуникативного процесса.

18. Психология и реклама. Виды рекламной продукции.

19. Дистантное обучение посредством ауди-визуальных средств.

20. Проблема гармонии звука и цвета в TV рекламных роликах.

21. Доверие телеаудитории к телеведущим.

