


Спрос.  Величина спроса.  Закон спроса.  Кривая спроса.  Факторы, влияющие на спрос.





Спрос - количество продукта , которое потребители готовы и в состоянии купить по некоторой цене из возможных в течение определенного периода цен 


Отчего изменяется спрос? 


.изменение потребительского вкуса 


.изменение числа покупателей 


.изменение дохода покупателей 


.изменение цены на сопряженные товары 


Законы падающего спроса: если цены на товары растут, то спрос падает





В основе ценообразования лежит взаимодействие продавцов и покупателей , представляющих на рынке предложение и спрос .


     Человеку свойственно естественное желание потреблять, однако экономическая наука имеет дело лишь с теми потребностями, которые воплощаются в платежеспособном спросе. Платежеспособный спрос согласует желания потребителей с их объективными возможностями в приобретении тех или иных товаров.


          Спрос  можно определить как то количество товара , которое потребители готовы и в состоянии приобрести по определенной цене в течение некоторого времени .


Объемом спроса на какой - либо товар называется максимальное количество этого товара , которое согласно купить отдельное лицо , группа людей или население в целом в единицу времени при определенных условиях . К числу этих условий относятся : цена данного товара , цены других товаров , величина денежных доходов , вкусы и предпочтения потребителей,


накопленное имущество и другие .


     Зависимость объема спроса от  определяющих его факторов называется функцией спроса.  Прежде всего объем спроса на товар определяется его ценой . Понятно , что обычно люди стремятся купить товары подешевле , но это не говорит о том , что они готовы покупать товары менее качественные и только дешевые . 


Но какой бы качественный , технически сложный или дорогой  товар человек ни покупал , все равно сохраняется обратная зависимость между ценой товара и величиной спроса на него . То есть при прочих равных условиях спрос на товар тем больше , чем ниже его цена . Именно эта зависимость  называется законом спроса . Эту зависимость можно преобразовать в функцию спроса от цены , если прочие факторы , влияющие на объем спроса , принять за неизменные величины : Q =f(P )


Функция спроса от цены может задаваться тремя способами:


1.Табличным
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3. Аналитическим            Q  =a-b*P  (например: Q  =7-2P )





Кривая спроса показывает , как меняется объем спроса потребителя в зависимости от уровня цены на товар . Изменение объема спроса в зависимости от изменения цены на товар представляет собой движение по кривой спроса . 


К числу прочих факторов , определяющих объем спроса , относятся :


размер дохода потребителя (I)


вкусы покупателей (T)


цены на другие товары (P.....P )


общее число покупателей , размер рынка (Х)


накопленное имущество (W)


инфляционные ожидания (IE)


В общем виде функция спроса записывается так :


 Q  =f(P ,I,T,P ...P ,X,W,IE и т.д.)





Но не всегда этот закон спроса бывает верным . Существуют отклонения от него . Например известен парадокс Гиффена .


Англичанин Роберт Гиффен описал случай , при котором во времена голода спрос на картофель , цена которого существенно поднялась , также возрос . Причина состояла в том , что картофель был продуктом  , потребляемым бедняками , и повышение цены на него вынудило их отказаться от других видов потребления , что привело к потреблению лишь картофеля . Кривая спроса на эти продукты будет отличаться от типичного графика спроса .


Временные отклонения от закона убывающего спроса наблюдаются и в тех случаях , когда  выпускается новый товар с повышенной ценой . Как правило , прежде чем покупатели разберутся в свойствах нового товара , спрос на него может существенно подскочить , несмотря на высокую цену . Но как только потребители поймут , что по качеству новый товар не лучше прежнего , спрос немедленно вернется на линию d . 


Помимо этого принято различать изменение объема спроса и изменение функции спроса . Изменение объема спроса возникает при изменении цены данного товара и при фиксированных значениях прочих факторов . В таких случаях имеет место движение вдоль линии спроса . Если же изменятся прочие факторы, то произойдет сдвиг линии спроса вправо или влево . Тогда говорят об изменении функции спроса . Смещение кривой спроса вправо и вверх соответствует увеличению спроса. Это означает , что в единицу времени большее количество товара по более высокой цене будет востребовано покупателями . И наоборот,  если кривая спроса сдвигается влево и вниз, то это свидетельствует о том ,что спрос уменьшается .


Также , одному и тому же объему спроса соответствуют разные цены спроса ( Р и Р  , соответствующие объему Q).


А теперь рассмотрим неценовые факторы , сдвигающие кривую спроса , более подробно .


1.Вкусы и предпочтения потребителей.


Очевидно , что изменения во вкусах , предпочтениях , моде оказывают существенное воздействие на величину спроса на товар или услугу . Возраст и семейное положение , а также некоторые другие моменты формируют вкусы и запросы покупателей . Иногда вкусы меняются быстро , в этом случае кривая спроса совершает сдвиги в сторону увеличения , или в обратную сторону очень быстро . В других случаях изменение вкусов происходит медленно, но постоянно 


2.Цены на другие товары.


По характеру воздействия на спрос на какой-то товар разграничивают изменения цен на три вида товаров :


товары-заменители(конкуренты)


товары-взаимодополнители (комплементы)


товары , относительно независимые друг от друга.


Возьмем, к  примеру , бензин и автомобили . Резкое подорожание бензина способствует существенному снижению цен на автомобили (пока к нашей стране это не относится) , и наоборот .


3.Размер рынка.


Чем больше покупателей , тем больший совокупный спрос они предъявляют .


4.Доходы населения и размеры накопленного имущества .


Чем богаче население , тем больше спрос , и кривая движется вправо и вверх. Причем следует отметить , что с ростом доходов увеличивается спрос не на все товары , а , главным образом , на товары более высокого качества . 


5.Инфляционные ожидания.


Довольно часто увеличение спроса на товар , по причине ожидания быстрого роста цен на него , принимают за нарушение закона спроса , хотя в данном случае мы говорим об изменении функции спроса .








Предложение.  Величина предложения.  Закон предложения.  Кривая предложения.  Факторы, влияющие на предложение.





Предложение - это масса товаров и услуг, которые предлагаются для реализации.


Свойства : способность к обмену, способность удовлетворить те или иные конкурентные потребности 


Закон предложения : с повышением цен соответственно вырастает и величина предложения с понижением цен сокращается также и предложение.


На рынке спросу противостоит определенное предложение товаров. Под предложением понимают чью-либо готовность продать товар . Основными поставщиками товаров на рынок являются производители. Их сбытовая и ценовая политика подчиняется нескольким целям , главная из которых - максимизация прибыли . 


В то же время объем прибыли напрямую зависит от цены продукции. 


Если рыночная цена товара имеет тенденцию к повышению , то производители будут заинтересованы в расширении объемов производства, и наоборот.


Кроме цены , на уровень предложения влияют следующие факторы :


наличие производственных мощностей и природных ресурсов , рабочей силы (R)


характер технологии (К)


налоги и дотации (ТS)


природно-климатические условия (С)


цены на ресурсы и другие товары (от Р до Р  )


     Итак объем предложения - это максимальное количество какого-то товара , которое согласен выставить на продажу продавец или группа продавцов в единицу времени при определенных условиях , перечисленных выше .


     Зависимость объема предложения от определяющих его факторов называется функцией предложения . В общем виде функция предложения имеет вид : Q  =f(P ,P ...P ,R,K,C,TS и др.) Если все факторы , кроме цены данного товара , принять за неизвестные , то функция будет отражать зависимость количества предлагаемой продукции от ее цены : Q  =f(P )


Зависимость объема предложения от цены может быть различной ,


однако самой типичной будет следующая : чем выше рыночная цена , тем больше объем предложения  , и наоборот .


Функция предложения от цены может как и функция спроса задаваться тремя способами :


1.Аналитическим   Q  = -a+b*P  (Например Q  =-2+2P)


2.Табличным
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Эта линия называется кривой предложения . Имеет , как правило , положительный наклон и выпукла в сторону объема. Но в некоторых случаях могут использоваться линейные характеры функций спроса и предложения (прямые).


А теперь рассмотрим некоторые неценовые факторы , влияющие на объем предложения :


цены на исходные ресурсы . Чем ниже затраты на исходное сырье , материалы, топливо , а также рабочую силу , тем большее количество продукции по более низкой цене предприниматель сможет предложить на рынок . Таким образом кривая предложения сместиться вправо и вниз .


технологические возможности производителей . Чем выше уровень прогресса , тем эффективнее становиться производство , то есть на каждую единицу затраченных ресурсов производителя все больше количество конечного продукта . Кривая предложения в этом случае сдвигается вправо и вниз .


цены на другие продукты . Рассмотрим пример : снижение цены на говядину , в частности как это было совсем недавно с говядиной , зараженной бешенством , побудило фермеров выращивать больше птицы . Следовательно , изменение цен на другие товары способно смещать кривую предложения .


число продавцов . Чем больше производителей выпускают данный продукт , тем больше рыночное предложение смещает кривую вправо . 


ожидания производителей . Например , производители зерна , ожидая ,что цены на него вырастут , не станут продавать его ни государству ни населению , потому , что при условии повышения цены они смогут выгодно его реализовать .


налоги и дотации . Учитывая , что большинство производителей рассматривают налоги как затраты своего производства , повышение налогов будет увеличивать затраты производителя и уменьшать предложение .  Напротив, дотации фактически снижают затраты , а соответственно увеличивают предложение.





Рыночное равновесие, его виды.  Равновесная цена.  Рыночная динамика.  Регулирование рынка.





В результате взаимодействия спроса и предложения формируется рыночная цена.  Точкой равновесия называется такая точка,  в которой кривые спроса и предложения пересекаются.  В этой точке цена устраивает и продавца, и покупателя.    Рыночное равновесие - это когда планы покупателей (спрос) и продавцов (предложение) совпадают так , что при данной цене величина предложения равна величине спроса.


Равновесие рыночных цен устанавливается при таких ценах и количествах товаров, при которых покупатели хотят купить, соответствует количеству, которое продавцы хотят продать. Цена равновесия - цена такого уровня, при котором предложение соответствует спросу. Рассмотрим ценообразование на конкурентном рынке, где действует закон спроса и закон предложения.


Смысл равновесия: в точке пересечения (в точке равновесия) совпадает количество, которое потребитель желает купить, а производитель продать. И только при такой цене, когда эти планы продажи и покупок совпадают, цена не имеет тенденции к изменению.


Закон рыночного равновесия: фактор цены на данный товар в ситуации рыночного равновесия не ведет к его нарушению, т.к. избыток предложения и дефицит равны нулю. Стабильное равновесие - состояние, отклонение от которого приводит к возвращению в это же состояние. Конкурентная цена - цена равновесия, образованная на конкурентном рынке.


Таким образом, на конкурентном рынке, при условии зависимости спроса на товар только от его цены, устанавливается равновесная рыночная цена, соответствующая выравниванию спроса и предложения. Рыночная цена называется свободной, то есть она свободна от внешнего диктата, но не свободна от законов рынка.





Рыночное равновесие может быть:


Устойчивым\неустойчивым


Локальным\глобальным





Рыночное ценообразование может быть нарушено в результате вмешательства государства в экономику или в результате деятельности монополий. Цены “пола” устанавливаются ниже точки равновесия, цены “потолка” – выше точки равновесия.  








Эластичность спроса по цене и доходу.  Перекрёстная эластичность спроса.





Эластичность – мера реакции одной величины на изменение другой.  Показывает, на сколько % изменится одна переменная экономическая величина при изменении другой на 1%.





Эласитчность спроса по цене Е(р) = лQ/лР  (величина спроса на цену).  Берётся по модулю.


Неэластичный спрос: Е от 0 до 1


Спрос с единичной эластичностью: Е=1


Эластичный спрос: Е от 1 до беск.





Факторы, влияющие на эластичность спроса: 


товары-заменители


чем меньше период времени, в который нужен товар, тем ниже эластичность (нет времени найти заменители)


значимость товара для потребителя (спрос на товары 1ой необходимости неэластичен)





Перекрёстная эластичность спроса Е(с) используется для определения степени влияния изменения цены 1 товара на величину спроса на другой товар.





Эластичность спроса по доходу Е(i)  - отношение изменения спроса на товар к изменению доходов потребителей.  Если с увеличением дохода спрос уменьшается, то это низшие товары.





Эластичность предложения.





E(s) показывает, насколько производство продукции реагирует на изменение цены.  Важен фактор времени.


Временные периоды:


краткосрочный – самая низкая эл.предл


среднесрочный 


долгосрочный – высокая.





Деньги как особый товар, их функции.  Теории денег.





Функции денег:


средство обращения


мера стоимости


средство сбережения





Полезность блага.  Особенности потребительского выбора.  Закон убывающей предельной полезности.  Правило максимизации полезности.





Полезность блага – способность экон.блага удовлетворять какие-л экон.потребности.  


Полезность не тождественна пользе.  Полезность сигарет для всех разная.


2 основных направления исследования полезности: 


Кардиналистическая теория – попытки измерить с помощью абсолютных величин.


Ординалистическая – измерение полезности с помощью относительной шкалы, показывающей предпочтения потребителя и ранг потребительского блага.





Полезность:


Общая (TU) – при увеличении числа предметов общая полезность увеличивается


Предельная (MU)  – полезность каждого последующего предмета коллекции.


Закон убывающей предельной полезности: полезность каждой последующей единицы меньше, чем предыдущей.  MU=лTU/лQ  





Потребительский выбор предполагает максимизацию функции полезности для рационального потребителя в рамках ограниченного денежного дохода.  Функция полезности максимизируется, когда денежный доход потребителя распределяется таким образом, что каждая последующая денежная единица, затраченная на приобретение любого блага, приносила одинаковую предельную полезность.





Кривые безразличия.  Предельная норма замещения.  Бюджетное ограничение.





Кривая безразличия показывает различные комбинации 2 эк.благ,  имеющих одинаковую полезность для потребителя.  Чем дальше график от начала координат, тем больше удовлетворение по 2 товарам.  Для увеличения потребления одного товара нужно уменьшить количество другого.


Максимизация (точка оптимума) кривой безразличия – в которой кривая наиболее удалена от осей, т.е. высокий уровень полезности.  





Предельная норма замещения (MRS) – количество блага, потребление которого д.б. выше или ниже ради более высокого или низкого потребления другого блага на дополнительную единицу.





Бюджетное ограничение.  Два ограничителя: цена и доход. Их необходимо учитывать для осущ-я экономического анализа.





Экономические функции государства.  





Обеспечение правовой базы и общественной атмосферы, способствующих эффективному функционированию рыночной системы


Защита конкуренции


Перераспределение дохода и богатства


Корректирование распределения ресурсов с целью изменить структуру национального продукта


Стабилизация экономики, то есть контроль за уровнем занятости и инфляции, порождаемых колебаниями экономической конъюнктуры, а также стимулирование экономического роста.





СНС.  Основные показатели развития национальной экономики.  





СНС – система взаимосвязанных показателей, применяемая для описания и анализа макроэкономических процессов.  Даёт сведения о всех стадиях экономического кругооборота, о пр-ве и обмене, первичном и вторичном распределении, о потреблении и сбережении.  


Структура СНС исходит из того, что каждой стадии экономического кругооборота соответствует специальный счёт, или группа счетов (счёт пр-ва, напр.).


Центральный показатель СНС – ВНП.  ВВП (внутр) – стоимость всего объёма конечного производства товаров и услуг в экономике, подсчитанный по территориальному признаку за опр.период времени.  Подсчёты – в текущих или постоянных ценах.  В Росии переход к показателям – с 1988.


Чистый внутренний продукт ЧВП – Размер дохода поставщиков экон.ресурсов за предоставенную ими землю, капитал, раб.силу, предприн.способность и др.


Национальный доход – сумма первичных доходов страны.





Ведущие макроэкономические индикаторы:  динамика ВВП, норма безработицы, размеры инвестиций.


Финансовые индикаторы: уровень инфляции, размеры дефицита бюджета, размер и динамика денежной массы, учётная ставка, индексы фондового рынка.


Внешнеэкономические индикаторы: сальдо внешней торговли (экспорт – импорт), сальдо платёжного баланса, стабильность обменного курса.





Необходимость гос.регулирования экономики, многообразия его форм и методов.  





Гос.регулирование экономики – это процесс воздействия государства на хозяйственную жизнь общества и связанные с ней социальные процессы.  В ходе гос.регулирования реализуются экономическая и социальная политика государства, основанная на определённой концепции.  Для достижения поставленных целей используется определённый набор средств.  Сейчас также и наднациональное регулирование экономики (например, ЕС)


Средства регулирования:


неэкономические: а) Хозяйственное право:налоговые, имущественные, рыночные отношения; б) административные отношения: разрешения, запреты, стандарты и нормы.


Экономические (административно-правовые):  финансовые (маневрирование ставками налогов на доходы и прибыль, введение/отмена налоговых льгот и ускоренных амортизационных списаний, изменение условий и правил выплаты налогов), денежно-кредитные (маневрирование учётной ставкой центробанка, изменение нормы минимальных резервов, операции на открытом рынке), гос.собственность, внешнеэкономические инструменты (торговля товарами и услугами, движение капиталов, движение рабочей силы, валютно-расчётные отношения)..





Государственное регулирование экономики: задачи, цели, объекты.





3 модели гос.регулирования экономики:


классическая: минимальное вмешательство в экономику


кейнсианская: активное и максимально допустимое вмешательство


институционально-социальная: реализация силовой, экономической и социальной функций государства.





Высшая цель регулирования – формирование благоприятных условий для экономического развития и стабильности в обществе.


Выделяют 4 главные цели (т.н. “магический четырёхугольник):


обеспечение темпов роста ВВП, соответствующих хозяйственному потенциалу страны


стабильность цен


минимизация безработицы


внешнеэкономическое равновесие (бездефицитность/малодефицитность).


Другие цели:


сглаживание эк-ского цикла 


постоянная модернизация производственного аппарата согласно НТП


создание условий для развития конкуренции


стимулирование умеренного экономического роста


поддержание конкурентноспособности товаров отечественного пр-ва на мировом рынке


предотвращение чрезмерных различий в доходах








Государственное регулирование экономики (ГРЭ) в условиях рыночного хозяйства представляет собой систему типовых мер законодательного, исполнительного и контролирующего характера, осуществляемых правомочными государственными учреждениями и общественными организациями в целях стабилизации и приспособления существующей социально-экономической системы к изменяющимся условиям. В современных условиях ГРЭ является составной частью процесса воспроизводства. 


Оно решает различные задачи:


- стимулирование экономического роста; 


- регулирование занятости;


- поощрения прогрессивных сдвигов в отраслевой и региональных структурах;


- поддержка экспорта и т.д.


Важна роль ГРЭ в бывших соц. странах, при переходе от планового хозяйства на базе государственной собственности к рыночному хозяйству на базе частной собственности.


Субъектами экономической политики являются носители, выразители и исполнители хозяйственных интересов. Объекты ГРЭ - это сферы, отрасли, регионы, а также ситуации, явления и условия соц. экономической жизни страны, где возникли или могут возникнуть трудности, проблемы, не разрешаемые автоматически или разрешаемые в отдельном будущем.


Основные объекты ГРЭ:


- экономический цикл;


- секторная, отраслевая и региональная структуры хозяйства;


- условия накопления капитала;


- занятость;


- денежное обращение;


- платежный баланс;


- цены;


- условия конкуренции;


- социальные отношения, включая отношения между работодателем и работниками по найму, а также социальное обеспечение;


- подготовка и переподготовка кадров;


- окружающая среда;


- внешнеэкономические связи.


Суть государственной антициклической политики, или регулирования хозяйственной конъюнктуры, состоит в том, чтобы во время кризисов и депрессий стимулировать спрос на товары и услуги, капиталовложения и занятость. Для этого частному капиталу предоставляются дополнительные финансовые льготы, увеличиваются государственные расходы и инвестиции. В условиях длительного и бурного подъема в экономике страны могут возникнуть опасные явления: рассасывание товарных запасов, рост импорта и ухудшение платежного баланса, превышение спроса на рабочую силу над предложением и отсюда необоснованный рост з/платы и цен. В такой ситуации задача ГРЭ - притормозить рост спроса, капиталовложений и производства, чтобы сократить перепроизводство товаров и перенакопление капитала и таким образом уменьшить глубину и продолжительность возможного спада производства, инвестиций и занятости в будущем.


Цели ГРЭ:


Генеральной целью ГРЭ является экономическая и социальная стабильность, укрепление существующего строя внутри страны и за рубежом, адаптация его к изменяющимся условиям.


Средства государственного регулирования экономики:


1.Административные. Не связаны с созданием дополнительного материального стимула или опасностью финансового ущерба. Они базируются на силе государственной власти и включают меры запрета, разрешения и принуждения.


2.Экономические средства ГРЭ, подразделяют на: 


1)Средства денежно-кредитной политики:


- регулирование учетной ставки;


- установление и изменение размеров минимальных резервов;


- операции государственных учреждений на рынке ЦБ, такие как эмиссия государственных обязательств, торговля ими и погашение.


2)Средства бюджетной политики: это доходы и расходы центрального правительства и местных властей.


Главным инструментом мобилизации финансовых средств для покрытия государственных расходов является налоги. Изменение налоговых систем, налоговые скидки, ускоренное амортизационное списание основного капитала, льготы при реализации скрытых резервов.


Высшей формой ГРЭ является государственное экономическое программирование. От составления чрезвычайных и целевых программ осуществляется переход к государственному среднесрочному общеэкономическому программированию.











Основные направления экономической политики государства. 














Инфляция: сущность, причины, типы, последствия.





Инфляция – это повышение общего уровня цен.  Измеряется с помощью индекса цен.  


Типы инфляции


Инфляция спроса.  Избыточный совокупный спрос – много денег, мало товара.  


Инфляция, вызванная ростом издержек производства, или уменьшением совокупного предложения.  


2а.   Инфляция, вызванная повышением зарплаты.  


2б.   Инфляция, вызванная нарушением механизма предложения.  (Увеличение стоимости сырья)





Совокупный спрос и совокупное предложение.





Совокупный спрос – это модель, представленная в виде кривой, которая показывает различные объёмы товаров и услуг, то есть реальный объём национального производства, который потребители, предприятия и государство готовы купить при любом возможном уровне цен.  Обратная зависимость между уровнем цен на отечественные продукты и спросом.


Характер кривой совокупного спроса определяется:


А) эффектом процентной ставки – чем выше ставки (и уровень цен), тем ниже спрос


Б)  эффектом богатства – накопления повышают спрос


В)  эффектом импортных закупок – если за границей покупать дешевле, спрос упадёт.





Неценовые факторы:


А) изменения в потребительских доходах:  благосостояние потребителя, ожидания потребителя, задолженность потребителя, налоги


Б) изменения в инвестиционных расходах:  процентные ставки, ожидаемые прибыли от инвестиций, налоги с предприятий, технология, избыточные мощности


В) изменения в государственных расходах


Г) изменения в расходах на чистый объём экспорта





Совокупное предложение – это модель, представленная в виде кривой, которая показывает уровень реального объёма производства, который может быть произведён при каждом возможном уровне цен.





Неценовые факторы:


А) изменения цен на ресурсы


Б)  изменения в производительности


В)  изменения правовых норм





Пересечение двух кривых определяет равновесный уровень цен и равновесный реальный объём национального производства.





Сбережение и инвестиции.





Сбережения – доход после уплаты налогов, не израсходованный на покупку потребительских товаров.


Инвестиции – затраты на производство и накопление средств производства и увеличение материальных запасов.





Гос.бюджет, проблема его сбалансированности.  Бюджетный дефицит.  Государственный долг.





Федеральные финансы – совокупный денежный фонд, аккумулируемый государством за счёт собственных или заёмных ресурсов с целью исполнения функций правительства.  Федеральный бюджет – это план доходов и расходов федерального правительства.  Если ресурсов меньше, чем расходы бюджета – дефицит бюджета.  Считается, что до определённого уровня дефицит бюджета допустим – 4-5% от ВНП.  


Государственный долг – вся сумма обязательств перед внутренними и внешними кредиторами.  





Экономическая эффективность.  Экономический рост.





Экономическая эффективность – отношение между затратами редких ресурсов и производимым в результате их использования объёмом товара или услуги; производство продукта определённой стоимости при наименьших затратах ресурсов; достижение наибольшего объёма производства товара или услуги с применением ресурсов определённой стоимости.  





Экономический рост определяется как увеличение реального ВНП или ЧНП за некоторый период времени (на душу населения).  Эк.рост облегчает решение проблемы ограниченности ресурсов.


Факторы экономического роста: 1. Количество и качество природных ресурсов, 2. Кол-во и кач-во трудовых ресурсов, 3. Объём основного капитала, 4. Технология.  


